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	柯桥烟酒店｜黄酒 + 白酒 市场询价总表（2026�10�15 柯桥本地二批参考价）
	一、黄酒（柯桥刚需主力）
	二、高端名酒（硬通货，少囤、随卖随调）
	三、次高端 / 宴席爆款（柯桥流通之王，重点备货）
	四、中端流通（请客、家庭聚餐高频）
	五、口粮小酒（引流，提高进店率）
	六、啤酒 & 饮料（带动人气，薄利多销）

	市场询价实操步骤（照着执行就行）

